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GLOBALE GESAMTEMISSIONEN
PRODUKTE VERURSACHEN 45 %

Produkte 
45 %

Energie 
55 %
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IGEFA SE & CO. KG
UNSER SORTIMENT

REINIGUNG & HYGIENE MEDICALARTIKEL ARBEITSSCHUTZ

VERPACKUNGEN GASTRONOMIEBEDARF
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NEUES DIENSTLEISTUNGSKONZEPT FÜR KUNDEN

LIEFERKETTE

PRODUKTE

PROZESSE

Statusanalyse

Identifikation von 
 Verbesserungspotential

konkrete
Handlungsempfehlungen




Rollout 
2023

22.11.2022 CATHARINA KOCH |

IGEFA WARENKORBANALYSE & OPTIMIERUNG

MANAGEMENT REPORT ZUR
NACHHALTIGEN BESCHAFFUNG
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ANALYSE DER PRODUKTE
WIE NACHHALTIG IST DER WARENKORB?
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ANALYSE DER PRODUKTE
DETAILLIERTE AUSSAGEN ABLEITBAR
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NACHHALTIGER WARENKORB
METHODIK FÜR PRODUKTAUSWAHL

2-FAKTOR AUTHENTIFIZIERUNG
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BESCHAFFUNGSKRITERIEN
TRANSPARENZ UND 
VERANTWORTUNGSVOLLE GESCHÄFTSPRAKTIKEN 

ASSESSMENT

Teilnahme an 
CSR Assessment 
ist obligatorisch

GRENZWERTE

Erreichen der 
Mindestpunktzahl

ist erforderlich
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PRODUKTKRITERIEN
DEN LEBENSZYKLUS IM BLICK

LEBENSZYKLUSANALYSE
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ROHSTOFF PRODUKTION TRANSPORT NUTZUNG END-OF-LIFE



Intensiver 
Ressourcenverbrauch

WIRKUNG

Verlust wertvoller 
CO₂-Speicher &
Monokulturen 

LÖSUNG

Ausschließliche
Nutzung von 

Altpapier 

NACHWEIS

Der blaue Engel
fordert 100 %

Altpapier
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PRODUKTKRITERIEN
EIN BEISPIEL AUS DER PRAXIS

HYGIENEPAPIER

HERAUSFORDERUNG
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BLAUER ENGEL FSC
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PRODUKTKRITERIEN
GÄNGIGE PRODUKTSIEGEL

HYGIENEPAPIER
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NORDIC ECOLABELBLAUER ENGELBLAUER ENGELEU-ECOLABELBLAUER ENGELBLAUER ENGEL



Geringe Biologische
Abbaubarkeit der

Inhaltsstoffe

WIRKUNG

Reichert sich in der
Umwelt an & schädigt  

Ökosysteme

LÖSUNG

Verzicht auf
synthetische

Mikroplastikpartikel

NACHWEIS

EU Ecolabel verbietet
den Einsatz von

Mikroplastikpartikeln  
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PRODUKTKRITERIEN
EIN BEISPIEL AUS DER PRAXIS

REINIGER

HERAUSFORDERUNG
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BLAUER ENGEL

IGEFA

22.11.2022 CATHARINA KOCH | SEITE | 12

PRODUKTKRITERIEN
GÄNGIGE PRODUKTSIEGEL

REINIGER

NORDIC ECOLABEL
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EU ECOLABEL CRADLE TO CRADLE
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LABELBASIERT
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VIELEN DANK!

IGEFA SE & Co. KG

Catharina.Koch@igefa.de

REFERENTIN
NACHHALTIGKEITSMANAGEMENT

Catharina Koch

IGEFA WARENKORBANALYSE & OPTIMIERUNG
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